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Kilka uwag o stereotypie Niemca wsrod studentow
filologii germanskiej'

Dyskurs zwigzany ze stereotypowym postrzeganiem grup narodowych, w tym przy-

padku wizerunku Niemca, jest obecny w wielu dyscyplinach naukowych. Stanowi

on obiekt badan miedzy innymi jezykoznawcow? czy literaturoznawcow?.
Przypomnijmy, wedtug Encyklopedii jezyka polskiego,

»Stereotyp w jezyku to uproszczone, schematyczne, uogolniajace, potoczne wyobraze-
nie (lub wyobrazenia) okre$lonej kategorii 0sob (jakiej$ narodowosci, zawodu, wieku,
plci itp.), zwierzat (np. psa, kota), instytucji (np. policji, szkoty), wydarzen (np. wesela,
wybordéw), wspolne duzej liczbie ludzie, ktoremu zwykle towarzyszy pozytywna lub

negatywna postawa’™.

' Artykut ten ma charakter wprowadzajacy; rozpoczyna cykl studiow, autorkami ktorych
beda: dr hab. prof. UP Angela Bajorek, dr hab. Matgorzata Chrobak, dr hab. prof. UP Ewa
Horyn.
Por. np.: W. Pisarek, Wyobrazenia o polskich stereotypach regionalnych, ,,Zeszyty Prasoznaw-
cze”, nr 1, 1975, s. 73-78; K. Pisarkowa, Konotacja semantyczna nazw narodowosci, ,,Zeszyty
Prasoznawcze”, nr 1. 1996, s. 7-11; Stereotyp jako przedmiot lingwistyki: teoria, metodologia,
analizy empiryczne, ,JJezyk a Kultura”, t. 12, red. J. Anusiewicz, J. Bartminski, Wroctaw 1998;
Stownik stereotypow i symboli ludowych, red. J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska,
t.1-2, Lublin 1996-2017; J. Bartminski, J. Panasiuk, Stereotypy jezykowe, [w:] Wspotczesny
Jjezyk polski, red. J. Bartminski, Lublin 2001, s. 371-395; 1. Bielinska-Gardziel, Stereotyp ro-
dziny we wspolczesnej polszczyznie, Warszawa 2009; Stereotypy mieszkajq w jezyku. Studia
etnolingwistyczne, Lublin 2009; M. Karwatowska, L. Tymiakin, Wsrod stereotypow i tekstow
kultury. Studia lingwistyczne, Lublin 2020.
Zob. np.: Z. Mitosek, Literatura i stereotypy, Wroctaw 1974; Narody i stereotypy, red. T. Wa-
las, Krakéw 1995; Stereotypy w literaturze (i tuz obok), red. W. Bolecki, G. Gazda, Warszawa
2003. Na temat stereotypoéw Niemca w polskiej literaturze 2. potowy XX wieku zob. np.: H.
Gosk, Bohater literacki o cechach Innego/Obcego, [w:] tejze, Bohater naszych czasow. Po-
staé literacka w powojennej prozie polskiej o tematyce wspolczesnej, 1zabelin 2002, s. 63—-109;
D. Wojda, PRL-owska wizja Ziem Odzyskanych w Przygodach Pana Samochodzika Zbigniewa
Nienackiego, [w:] Literatura popularna, t. 1: Dyskursy wielorakie, red. E. Bartos, M. Tom-
czok, Katowice 2013, s. 83-95.
4 Encyklopedia jezyka polskiego, red. S. Urbanczyk, M. Kucata, Wroctaw 1999, s. 374-375; za:
M. Karwatowska, L. Tymiakin, Wsrod stereotypow i tekstow kultury...,s. 17.
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W WSJP czytamy, ,,stereotyp” to ,,ksigzk. ‘wyobrazenie o kim$ lub o czyms,
utrwalone w §wiadomosci duzej grupy osob i nietatwo poddajace si¢ zmianom, nie
zawsze przy tym zgodne z rzeczywistoscig”>.

Podazajac za tg opinig analiza pojecia ,,stereotyp” uwypukla dos¢ wyraznie
negatywne® definicje, dla ktorych charakterystyczne sg nastepujgce sformutowa-
nia: ,,bezkrytyczne uogoélnienia“, ,,nienaukowe nastawienie*’, przejaw myslenia
zbiorowego negujacy postrzeganie cztowieka jako indywiduum posiadajgcego nie-
powtarzalng osobowos$¢?, ,,nie neutralne stwierdzenia, lecz emocjonalne osady™,
,»obrazy w naszych gtowach”!?, , stereotypowe wyobrazenia”'' oparte na schema-
tycznym i upraszczajacym postrzeganiu rzeczywisto$ci zabarwionym wartosciujaco,
czesto bazujace na uprzedzeniach i niepeltnej wiedzy'2.

Wedlug Jerzego Bartminskiego', ,,zarowno wsrod socjologdw, psychologow,
politologow, literaturoznawcow, jak 1 medioznawcoéw dominuje postawa krytyczna
w stosunku do stereotypow, akcentuje sie potrzebe walki z nimi, ich przezwyci¢zanie,
przetamywanie”'*. Mimo iz stereotypom przypisuje si¢ rozne cechy, to ,,szczegdlne-
go znaczenia nabieraja dwie: trwalo$¢ 1 powszechnos$¢. Stereotypy, z jednej strony,
nietatwo poddajg si¢ zmianom, z drugiej zas, niebywale tatwo upowszechniajg si¢
i utrwalajg”'*. , Stereotypy sa czg¢scia dziedzictwa kulturowego, przenoszone zostaja

5 WSIP — Wielki stownik jezyka polskiego — https://wsjp.pl/do_druku.php?id_hasla=21073&id

znaczenia=0 (dostep: 30.07.2020).

Wspotezesny negatywny obraz stereotypu Niemca ma zapewne nadal podtoze historyczne,

cho¢ przeobraza si¢ na rzecz pozytywnych konotacji wraz z pokoleniowymi zmianami zacho-

dzacymi w sferze spoteczno-polityczne;j.

" H. Bausinger, Stereotypie und Wirklichkeit, [w:] Jahrbuch Deutsch als Fremdsprache. 14,

Miinchen: iudicium 1988, s. 157-170.

J. Papuzinska, , My i,,Oni” czyli stereotyp Polaka i Niemca w polskiej literaturze dzieciecej,

[w:] Almanach zur polnischer Kinderkultur. Almanach polskiej kultury dziecigcej, red. G. Gor-

schenek, M. Gorschenek, H. Hilzheimer, Hamburg 1996, s. 173—-175.

H. H. Hahn, Historische Stereotypenforschung. Methodische Uberlegungen und empirische

Befunde, Oldenburg 1995, s. 155-171.

10 W. Lippmann, Public opinion, Nowy Jork 1961, s. 22.

G. Maletzke, Interkulturelle Kommunikation, Opladen 1996, s. 109. Badacz, zwracajac uwage

na réznorodnos¢ kulturowa, przypisuje w swojej publikacji okreslonym nacjom dos¢ uprosz-

czone cechy: ,,Anglicy sg rzeczowi, §wiadomi tradycji, Amerykanie powierzchowni i materia-
listyczni, Wtosi namigtni, muzykalni i niedbali; Niemcy sa uwazani przez innych za pracowi-

tych, sumiennych i uczciwych, itd.” (thum. wlasne — A. B.).

12 K. Olechnicki, P. Zatecki, Stownik socjologiczny, Torun 1997, s. 204.

J. Bartminski, O stereotypach i profilowaniu stow kilka, [w:] Stereotypy — walka z wiatraka-

mi?, red. A. Bujnowska, J. Szadura, Lublin 2011, s. 34.

4 Za: M. Karwatowska, L. Tymiakin, Wsrod stereotypow i tekstow kultury..., s. 15. Autorzy
dodaja jednak, iz stereotypy ,,moga by¢ nacechowane zaréwno in plus, jak iin minus, po-
strzegane jako utarte wyobrazenia, ktore nabywa si¢ wraz z wiekiem i przyswaja od innych
w przekazie pokoleniowym” (s. 18).

5 Tamze, s. 19.
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w procesie socjalizacji na kolejne pokolenia, a poprzez dyfuzje kulturowe, rowniez
do innych grup i spoteczno$ci”!®.

W niniejszym artykule postaramy si¢ ustali¢, jaki wizerunek Niemca jest
utrwalany wérod mtodych uzytkownikow jezyka. W tym celu odwotaly§my sie
do wynikow analiz opublikowanych w artykule pt. Jak zmienia si¢ stereotyp
Niemca w Polsce? Profile i ich historyczno-kulturowe uwarunkowania autorstwa
Jerzego Bartminskiego, w ktorym badacz przyblizyt wyniki przeprowadzonych
badan ankietowych w Instytucie Filologii Polskiej UMCS w ramach seminarium
magisterskiego (1990, 1993), a takze w zespole opracowujacym temat Stownictwo
aksjologiczne we wspotczesnym jezyku polskim'” (z udziatem P. Brzozowskiego
i M. Mazurkiewicz-Brzozowskiej)'s. Studium to stanowi asumpt do podjecia si¢
po ponad 25 latach rozwazan na temat wizerunku Niemca ws$rdd studentow filo-
logii germanskiej'®. Przeprowadzona ankieta zawierata 10 polecen®. Wypelnito
ja 52 osoby.

Oto jej wyniki.

1. Pierwsze polecenie dotyczyto znajomosci pojgcia ,,stereotyp”. Jak pokazaty
badania, nie wszyscy studenci jednak byli sktonni, by na to polecenie odpowiedzie¢.
Ci, ktérzy zdecydowali si¢ na opis pojecia, podawali jego negatywna definicj¢. Oto
przyktady: bledne postrzeganie rzeczywistosci, nacechowanie negatywnie; utarte
niekoniecznie zgodne z rzeczywistoscig wyobrazenie o osobach, racjach, grupach
spotecznych, utarte przekonanie o danej grupie; utarte przekonanie o czyms, utarty
skrot myslowy, przekazywany przez pokolenie; cos, co utarto si¢ w mysleniu ludzi
i nie zawsze jest prawdq, mylne okresSlenie jakiegos cztowieka, rozpowszechnione
przekonanie o cechach lub wtasciwosciach innych ludzi nie poparte doswiadcze-
niem, bezposrednim kontaktem, zbior cech, zachowan uwarunkowanych kulturowo,
ktore odnoszqg sie do danego mieszkania, kraju, regionu, niemajgce odzwierciedle-
nia w rzeczywistosci, negatywne, utrwalone w zbiorowej sSwiadomosci wyobrazenie
o przedstawicielach danej spolecznosci; stereotyp dziata na zasadzie postrzegania
kogos lub jakiejs racji poprzez utarte powiedzenia, mylne wyobrazenie o czyms,
uksztattowanie sie na nie na podstawie faktow, lecz w oparciu o pogtoski lub wltasne
wyobrazenia. Jak wida¢ z przywotanych przyktadéw, w odpowiedziach studentow
powiela si¢ teza Bokszanskiego, iz: ,,Stereotypy sa wiec uproszczonymi obrazami
myslowymi, nalezagcymi do mentalnego wyposazenia jednostek’?!.

16

M. Chodkowska M., Antyczne korzenie wspolczesnych stereotypow, [w:] Stereotypy — walka
z wiatrakami?, red. A. Bujnowska, J. Szadura, Lublin 2011, s. 30.

J. Bartminski, Jak zmienia si¢ stereotyp Niemca w Polsce? Profile i ich historyczno-kulturowe
uwarunkowania, [w:] tegoz, Stereotypy mieszkajq w jezyku..., s. 244.

'8 Tamze.

19 Ankiete wypehnili studenci: IIT rok filologii germanskiej (studia dzienne i zaoczne), I rok SUM
filologii germanskiej (studia dzienne), II rok SUM filologii germanskiej (studia dzienne) Uni-
wersytetu Pedagogicznego w Krakowie.

Polecenia od 28 zostaly w wigkszosci zaczerpnigte z artykutu: J. Bartminski, Jak zmienia si¢
stereotyp Niemca w Polsce? Profile i ich historyczno-kulturowe uwarunkowania. .., s. 242-261.
21 Z. Bokszanski, Stereotypy a kultura, Wroctaw 2001, s. 6.

20
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2. Kolejne pytanie dotyczyto wskazania synonimu Niemca. Podobnie, jak
w ankietach przeprowadzonych ponad 25 lat temu i tutaj na okreslenie Niemca re-
spondenci wskazywali dwa tradycyjne pojecia: Szwab, Szkop, oraz neutralne: Prusak,
German. W ankietach pojawily si¢ rowniez dwa synonimy: o negatywnym zabar-
wieniu: Goebbels — przywotujacy doswiadczenia wojenne, oraz neutralny — Piefke.
Studenci podawali takze imiona typu Hans, Helmut oraz Fryc. Dotaczali dodatkowo
komentarz, ze chodzi tu o negatywne okreslenie Niemca. Pojawily sie takze pospo-
lite wyrazenia charakteryzujace badang nacje pozytywnie, jak pedant, punktualny,
porzqgdny, pracowity, bogaty oraz negatywnie: skgpiec czy niemy.

3. Trzecie polecenie dotyczylo wskazania charakterystycznych cech ,,typowego”
Niemca. Z badan ankietowych wynika, ze sg to w wigkszosci asocjacje dotyczyty
cech pozytywnych odnoszacych si¢ do sfery zycia codziennego, ktore Bartminski
okresla jako bytowe??. Zalicza do nich takie cechy, jak ,,pracowitosé, precyzja, doktad-
nosc¢, pedanteria, solidnosé, skrupulatnosé, sumiennosé, umitowanie porzqdku, dobra
organizacja, obowigzkowos¢, oszczednosé, gospodarnosé, punktualnosé”. W anali-
zowanych ankietach studenci filologii germanskiej wskazali nastgpujace okreslenia:
dobrze zorganizowany, doktadny, gospodarczy, lubi porzqdek, poukladany, spozywa
czesto piwo / pije duzo piwa, oszczedny, porzqdny, pracowity, przestrzegajqcy regu,
punktualny, rzetelny, skqpy, sumienny, trzymajgcy sie terminow, uporzgdkowany,
zorganizowany,; dodatkowo aprobate respondentow wyrazato okreslenie typu: bogaty.

W czescei odpowiedzi respondenci podawali cechy odnoszace si¢ do strony psy-
chicznej i dyspozycji intelektualnych®: ambitny, bez (/ brak) poczucia humoru, dumny,
integrujqcy sie z inmymi osobami, lubigcy dyskutowac, majgcy specyficzne poczucie
humoru, matostkowy, odpowiedzialny, ozigbly, perfekcyjny, pewny siebie, pilny, po-
wazny, powsciggliwy, skupiony na szczegotach., surowy, sztywny, usmiechniety, wrogo
nastawiony wobec innych, zadufany w sobie, zapatrzony w siebie, zdystansowany, zZar-
tobliwy. Wystapity réwniez cechy odnoszace si¢ do cech zewnetrznych: zadbany.

4. Na pytanie, jakie jest Twoje wyobrazenie ,,idealnego” (wzorcowego) Niemca,
studenci wymieniali rozne wtasciwosci: bogaty, chetny do poznawania kultury,
cierpliwy, cztowiek o tagodnym temperamencie, dobrze zarabia, dobrze zorganizo-
wany, doktadny, empatyczny, gospodarny, jest punktualny, jest uporzqdkowany, jest
zdegustowany i niezbyt towarzyski, kulturalny, lubi piwo, lubigcy odpoczynek, miby,
niewysportowany, obowigzkowy, odpowiedzialny, opanowany, oszczedny, otwarty,
otwarty na innych obywateli innych panstw, planuje wszystko, pomocny, porzqdny,
majgcy wszystko zaplanowane, powazny, pracowity, precyzyjny, przedsigbiorczy,
przyjacielski, punktualny, rozrywkowy, serdeczny, stuzgcy pomocq, spokojny, sumien-
ny, sympatyczny, trzymajqcy zasad, uczciwy, uporzqgdkowany, uprzejmy, wrazliwy,
wyksztalcony, zamozny, zdyscyplinowany, zdystansowany.

Dla niektérych respondentow ,,idealny” Niemiec: ma idealnie uporzgdkowany
dzien, wie, czego oczekuje od Zycia, a takze przestrzega ogolnie przyjetych norm

22

J. Bartminski, Stereotypy mieszkajq w jezyku...,s. 247.
# Tamze.
2 Tamze.
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i zasad, nie lubi tama¢ regut bgdz przepisow. Studenci wymieniali rowniez cechy
zewnetrzne: wysoki, niebieskooki blondyn, Aryjczyk, wskazywali takze upodobania:
wzorcowy Niemiec jezdzi niemieckim samochodem, uwielbia pi¢ piwo. Jak widac,
w wizerunku ,,idealnego” Niemca dominujg cechy o nachyleniu pozytywnym. Mamy
tu réwniez i takie, ktére Bartminski kwalifikuje jako ,,postulatywne”, zwigzane z za-
chowaniami spotecznymi, a takze postawami i reakcjami psychicznymi®.

5. Kolejne pytanie dotyczylo utartej taczliwosci trzech przymiotnikdw: niemiecki,
niemiecka, niemieckie. 1 tak wéréd wyrazen z komponentem niemiecki mozna wy-
dzieli¢ potaczenia, ktorych sktadnikami sg pojedyncze leksemy badz konstrukcje
analityczne: facet, film, humor, jezyk, klient, mundur, obowiqzek, Oktoberfest, owcza-
rek, porzqdek, produkt, proszek do prania, przemyst, rynek, samochod, standard, styl,
Swiatopoglqd, turysta, zwyczaj picia piwa, podobne z przymiotnikiem niemiecka:
chemia, czekolada, dokladnos¢, fabryka, firma, gazeta, gospodarka, historia, jakos¢,
kietbasa, kindersztuba, ksigzka, kuchnia, kultura, literatura, literatura mtodziezowa,
marka, maska, maszyna, muzyka, odziez, pitka, pitka nozna, pracowitosé, precyzja,
punktualnosé, rodzina, rzesza, rzetelnosé, szkota, technologia, umowa, czy z wy-
razem niemieckie: auto, ceny, drogi, jedzenie, koleje, korzenie, markety, miasta,
obozy, obozy koncentracyjne, picie piwa, piwo, pochodzenie, poczucie humoru, pra-
wo, produkty spozywcze, samochody, sklepy, stodycze, stownictwo, srodki czystosci,
technologie, tradycje, wakacje, wychowanie, wynagrodzenie, zarobki, zwyczaje, zZelki.
Porownujac podane wyzej odpowiedzi z tymi zawartymi w artykule Bartminskiego,
dostrzega si¢ pewne zbieznosci. Tu rowniez mamy do czynienia z przywotaniem
przez mtodych palety cech okreslajacych zachowania spoteczne zwigzane z: zyciem
codziennym, pracg, sposobem spedzania wolnego czasu, ale takze skojarzeniami
kulturowymi; zapewne ze wzgledu na wiek respondentoéw niewiele odwotan ma
zwigzek z czasami wojennymi®,

6. W przypadku polecenia o rozwinigcie o inng cze$¢ mowy wyrazenia porownaw-
czego ,,jak Niemiec” studenci podawali potaczenia: bogaty jak Niemiec, porzgdny
Jjak Niemiec, punktualny jak Niemiec, rzetelny jak Niemiec, sztywny jak Niemiec,
szybki jak Niemiec, uporzqdkowany jak Niemiec, wyluzowany jak Niemiec. Rzadko
kiedy badani podawali jego znaczenie. Oto niektore z nich: punktualny jak Niemiec
— ‘zawsze jest na czas, nieakceptujacy spoznien’, ‘bardzo punktualny’, ‘nigdy si¢
nie spdznia’; ulozony jak Niemiec — ‘kto$ lubi porzadek, kiedy wszystko jest poukta-
dane’; sztywny jak Niemiec — ‘bez poczucia humoru’; zdystansowany jak Niemiec
— ‘nieokazujacy emocji, zamknigty’. Jednorazowo pojawito si¢ tez polgczenie z cza-
sownikiem: mowic jak Niemiec.

7. W poréwnaniu z poprzednim poleceniem studenci mniej chetnie odpowiadali
na polecenie, w ktérym nalezalo dopisa¢ cz¢$s¢ mowy do wyrazenia ,,po niemiec-
ku” 1 poda¢ znaczenie catej konstrukcji. Oto one: gotowac po niemiecku, mowic
po niemiecku, pracowaé po niemiecku, myslec¢ po niemiecku, uczyé po niemiecku.
Notujemy kilka przyktadéw, w ktérych zostaty podane znaczenia badanych potaczen:

25 Tamze, s. 249.
% Tamze, s. 253-254.
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pracowac po niemiecku — ‘doktadnie wykonywaé swoja prace’, ‘by¢ zorganizowa-
nym’, ‘pracowac sumiennie’; robi¢ samochody po niemiecku — ‘robi¢ doktadnie’;
pisac¢ po niemiecku — ‘pisa¢ w odpowiedniej kolejnosci’; sprzqtac po niemiecku
‘solidnie, doktadnie’.

8. W przypadku przedmiotdéw kojarzacych si¢ z Niemcem i/ lub krajem Niemcy
respondenci wymieniali rzeczy i produkty, ktéore mozna zaklasyfikowaé do trzech
grup: rzeczy i produkty codziennego uzytku: artykuly do sprzqtania, Audi, auta,
BMW, chemia, dobre metro, euro, elektronika, golf, Hugo Boss, ekologiczne torby,
kapusta kiszona, kielbasa, Mercedes, metro, pitka, piwo, precel, samochod, stody-
cze, pikle, Srodki czystosci, Volkswagen, zelki; zwigzane z transformacjg polityczna:
autostrada, elektronika, euro; zwigzane z historia, tradycja i1 kulturg niemiecka: jo-
dtowanie, Oktoberfest, berlinski ,, Wurst”, stroj bawarski, katedra w Kolonii, Brama
Brandenburska w Berlinie, ,, Fufball”, Berlin i mur berlinski, Ren, Bawaria, wyciggi
narciarskie. Przymioty te do$¢ jasno wskazujg na pozytywne cechy omawianej grupy
narodowosciowej. Wigze si¢ to zapewne z utrwalong wsrod Polakow (i nie tylko)
cywilizacyjna i kulturowa wyzszo$ciag Niemcow nad innymi nacjami®’.

9.110. W zwigzku z tym, ze ankiety zostaty przeprowadzone wérod studentow filo-
logii germanskiej, dwa ostatnie polecenia sprawdzaty wiedz¢ merytoryczna studentow.
W pierwszym z nich chodzito o podanie postaci kojarzonych z literaturg i kulturg
niemiecka. W zwigzku z tym w ankietach pojawity si¢ nazwiska osdb reprezen-
tujacych rozne dziedziny zycia, w tym artystycznego czy religijnego: Oto one:
J. W.von Goethe, G. Stein, G. Klimt, R. Wagner, F. Schiller, Bracia Grimm, B. Brecht,
G. Grass, H. Boll, W.A. Mozart, G. Hauptmann, M. Luther, M. Ende, H. Miiller,
J. S. Bach, F. Lang, L. Riefenstahl, M. Dietrich, T. Mann, F. Kafka, E.T.A. Hoffmann,
J. Gutenberg, J. Becker, L. van Beethoven, F. List, O. Schindler, A. Einstein, H. Heine.

Drugie polecenie odnosito si¢ do podania postaci kojarzonych z literaturg niemiec-
ka. W wigkszos$ci studenci przywotywali jednak nazwiska tworcéw niemieckich,
rzadziej bohaterow literackich: J. W. von Goethe, Bracia Grimm, Werter i Lotta,
Janosch, M. Ende, G. Grass, W. Busch, H. Heine, H. Miiller, B. Brecht, Roszpunka,
J. Keppler, Faust, T. Mann, F. Kafka, Brunhilda, Kopciuszek, Czerwony Kapturek,
F. Schiller.

Whioski

1. Nakres$lony tu dyskurs dotyczacy stereotypowego wizerunku Niemca w $wietle
badan ankietowych pokazal, ze na przestrzeni 25 lat nie zmienit si¢ zbytnio wizeru-
nek Niemca widziany przez pryzmat spotecznosci studenckie;j.

2. Wsréd mtodych uzytkownikéw jezyka widoczna jest tendencja do przetamy-
wania uprzedzen w stosunku do Niemcow. Wydarzenia II wojny $wiatowej nie maja
wigkszego wplywu na postrzeganie przez nich naszych sgsiadéw zza zachodniej gra-
nicy. Wptyw na to postrzeganie maja: wymiana pokoleniowa, czynne uczestnictwo

27 7. Bokszanski, Stereotypy a kultura. .., s. 121.
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w zyciu kulturalnym, gospodarczym i cywilizacyjnym Niemiec, Swiadomos¢ okre-
slonych warto$ci, mozliwo$¢ weryfikacji wlasnego i cudzego postrzegania poprzez
kontakt na plaszczyznie jezykowej, akademickiej i miedzykulturowe;.

3. Nalezy podkresli¢, iz pozytywny wizerunek Niemca mocno koreluje z wiekiem
badanych, ich wyksztalceniem oraz prywatnymi do§wiadczeniami, obserwacjami
1 kontaktami osobistymi.

4. Niestety, wyniki ankiet §wiadczg rowniez o matej wiedzy studentow ger-
manistyki na temat niemieckich bohateréw literackich; w swoich odpowiedziach
ograniczali si¢ oni bowiem do wskazania wlasciwie tylko postaci z basni Grimmow,
mitéw germanskich i Fausta. Poza tym respondenci wykazali si¢ znajomoscia twor-
cow klasycznej sztuki, mniej natomiast tych wspoétczesnych.
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Abstract

A few remarks on the stereotype of a German among the students of ger-
man philology

The following study concentrates on the description of one of the national ste-
reotypes, namely the stereotype of a German. The author has used the surveys
which were conducted among German Philology students (first and second cy-
cles studies) of the Pedagogical University of Cracow. The reference point were
research results published in J. Bartminski’s paper Jak zmienia si¢ stereotyp
Niemca w Polsce? Profile i ich historyczno-kulturowe uwarunkowania.

Keywords

national stereotype, stereotype of a German, German literature and culture, sur-
vey research
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