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Nomenklatury aglomeracji kontrfaktycznych i ich rola
w popkulturowej promocji regionu’

1. Wprowadzenie

W niniejszym artykule opisano nomenklature? stosowang w serialach, ktore
staty sie cze$cig kampanii promocyjnych miasta Portland (stan Oregon, USA).
Scharakteryzowane zostaly te dziatania, ktére podejmowali przedstawiciele ra-
tusza, korzystajac ze wsparcia tworcoOw kultury popularnej. Przebadany materiat
pochodzi z dwoch amerykanskich seriali’: ,,Portlandia”™ (2011-2018, IFC) oraz
,»Grimm” (2011-2017, NBC)®. Niektore informacje odnalaztem i uporzadkowa-
tem dzigki lekturze paratekstow — drobiazgowo przedstawiono w nich miejsca
ukazane w wymienionych produkcjach, m.in. (Armisen, Brownstein 2012) oraz
(Edwards 2014).

Szczegdlng uwage skupitem na dziataniach zwigzanych z oficjalnym hastem
reklamowym keep Portland weird (pol. sprawié, by Portland pozostato dziwne)®.
Tworcy wymienionych seriali wykorzystali zabieg fikcjonalizacji 1 wykreowali
dwie rzeczywistosci kontrfaktyczne’. Miasto Portland zostalo w nich przedstawione

Chcg serdecznie podzigkowac redaktorom i recenzentom czasopisma ,,Res Rhetorica” za licz-
ne i inspirujace sugestie.

Proprialng (nazewnicza) i quasi-proprialng (pseudo-nazewnicza). Termin nomenklatura wyja-
$nie w czescei nr 5 przedtozonego tekstu.

O wyborze decydowaty: popularnos¢ i rozpoznawalnos$¢ dziata oraz specyficzne wykorzysta-
nie nazw wlasnych, ktore w nim wystepuja.

Cudzystowem oznaczam cytaty i tytuly dziet kultury. Kursywa wprowadzam terminy i zjawi-
ska jezykowe.

> Portlandia” liczy 77 odcinkéw (8 sezonow). Kazdy z odcinkow trwat ok. 20 minut. Tworcy
serialu ,,Grimm” nakrecili 123 odcinki (6 sezondw). Na potrzeby tego serialu zdecydowano sie¢
na epizody trwajace 42 minuty. W nawiasach umieszczono lata emisji oraz nazwe producenta.
Pierwszym amerykanskim miastem, ktorego przedstawiciele stosowali podobne hasto, byto
Austin w Teksasie (por. Long 2010). Istotnymi postulatami obu kampanii sg: promowanie lo-
kalnego matego biznesu, wzmocnienie poczucia przynaleznosci do danego miejsca i rozwija-
nie kreatywnosci spotecznosci. Por. takze https://en.wikipedia.org/wiki/Keep Portland Weird
(dostep 1.10.2019).

Uzywam tego okreSlenia, przyjmujac jego najbardziej typowe, stownikowe wyjasnienie:
,,odnoszacy si¢ do zdarzen potencjalnych lub nierzeczywistych” (PWN). Zrédto informacji:
https://sjp.pwn.pl/sjp/kontrfaktyczny;2564534 (dostep 1.07.2019).
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jako dziwne (ang. weird). Autorzy pierwszego serialu ukazali je jako rzeczywisto$¢
pelng absurdu, zamieszkiwang przez osobliwych Amerykanow, ktorzy posiadajg
dziwaczne poglady i specyficzne poczucie humoru. Producenci drugiego utworu
zaprezentowali Portland jako miejsce pelne grozy i tajemnic, w ktérym roi si¢ od
przerazajacych bestii®.

Celem tekstu jest porownanie dwoch roznych schematdéw postepowania, z ktorych
skorzystano, projektujac popkulturowe akcje reklamowe. Porownanie to zostanie
przedstawione z uwzglednieniem kulturospecyficznej nomenklatury, ktorg zastoso-
wano. Zostata ona wprowadzona, a nastepnie uzyta w odmiennych celach, m.in.
promocyjnych. Zaproponowana analiza onimiczna, uj¢ta w niniejszym tekscie, spro-
wadza si¢ do okreslania funkcji wyrazen nazewniczych i zwieztego opisu tresci,
ktoére ze sobg niosg, m.in. skojarzen taczonych z nazwami uzualnymi (zmodyfiko-
wanych w procesie profilowania znaczen)’.

Cze$¢ komunikatow, ktorymi postugiwali sie producenci, jest w pelni zrozumiata
tylko dla waskiej grupy odbiorcéw (np. oséb znajacych mieszkancow regionu i ich
zwyczaje). Badanie takiego materiat pozwala wyjasni¢ wielowymiarowe tresci —
ujmowane w utworach popkultury — oraz umozliwia odpowiedz na pytanie, w jaki
sposob moga one by¢ wykorzystane w komunikacji perswazyjnej'°.

Artykut sktada si¢ z szes$ciu czgéci: (1.) wprowadzenia, (2.) opisu trudnosci, ktore
wystepuja podczas interpretacji utworow popkultury i ich nazewnictwa, (3.) krot-
kiego oméwienia istoty komunikacji perswazyjnej (w kontekscie przedstawianego
przedsigwzigcia naukowego), (4.1 5.) prezentacji przyjetej perspektywy badawcze;,
m.in. wybranych kategorii etnolingwistycznych i onomastycznych, (6. 1 7.) analizy
tre$ci zawartych w serialach ,,Portlandia” i ,,Grimm”, a takze (8.) podsumowania.

2. Interpretacja tekstow popkultury i ich nomenklatur

Ustalajac, jakie znaczenie majg poszczegdlne sktadniki tekstu popkultury, nalezy
wzig¢ pod uwage: (1) wielowarstwowos¢ przekazu popkulturowego oraz (2) moment
zaistnienia dzieta na danym rynku medialnym.

Tekst popkultury zawiera warstwy znaczeniowe zrozumiale dla poszczeg6lnych
grup odbiorcow. Przyjmuje, ze ich catoSciowa interpretacja jest kazdorazowo wielkim
wyzwaniem. Proze Lewisa Carrolla mozna czyta¢ powierzchownie lub uwzglednia-
jac wyszukane aluzje, ktore poczynit autor. Filmy nalezace do franczyzy Marvel

8 Szczegbtowy opis fabut znajduje si¢ w czedciach nr 6.1 7.

Podjecie takiego dziatania badawczego jest mozliwe po zaakceptowaniu tezy, w mysl ktorej
jednostka nazewnicza moze by¢ nosnikiem tresci semantycznych (por. Debus 2012).

Bedzie ona projektowana wewnatrz tekstu i poza nim. Wewnatrztekstowa argumentacja za-
warta jest w dziele, w jego fabule. Argumentacja moze by¢ rowniez zwiazana z kampania
promocji utworu, tj. dziataniami podjetymi poza tekstem wiasciwym. Akcje promujace do-
tycza utworu sztuki lub miejsca, ktore zostato w nim zaprezentowane. W niniejszym tekscie
badana jest wewnatrztekstowa promocja miasta, w ktorym rozgrywaja si¢ wydarzenia fik-
cyjne.
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Cinematic Universe (MCU) sg dystrybuowane na catym $wiecie i przygotowywane
dla widzoéw majacych zréznicowang znajomo$¢ komiksu amerykanskiego. W efekcie
odbiorcy otrzymujg dzieto, ktore dla kazdego z nich jest zrozumiate tylko do pew-
nego stopnia. Nieliczni sg w stanie rozpozna¢ wszystkie odwotania intertekstualne
zawarte w serii ,,Avengers” (MCU). Powiazania migdzytekstowe bardzo czesto kreu-
je sie, stosujac w tym celu nomenklature proprialng (onimiczng, tj. nazwy wilasne),
a takze tresci apelatywne (nazwy pospolite).

Jesli tworcy popkultury odnosza si¢ do aktualnych wydarzef, istotny jest mo-
ment, w ktérym badacz poznaje utwor i podejmuje si¢ interpretacji dzieta. Ma
to wielki wptyw na poprawne rozumienie znaczen zawartych w nazewnictwie.
Podajmy najprostszy przyktad. Gtéwny bohater serialu Alf (1986—1990, NBC) ko-
mentowal zjawiska zwiazane z amerykanskim rynkiem rozrywki i polityka Bialego
Domu. Wigkszos$¢ jego uwag jest dzisiaj nieczytelna dla widza, ktoéry nie ma roz-
legtej wiedzy historycznej dotyczacej wymienionych dziedzin zycia. Moze nim
by¢ np. polski odbiorca, ktory poznawat utwor wiele lat po pierwszej premierze
(np. dzigki wznowieniom stacji TVN7 lub AXN Rozrywka). Listy dialogowe tej
serii zawieraty:

— zarty dotyczace wielkich osobisto$ci minionych lat (np. Ella Fitzgerlad,

BeverlySills, David Jannson, Florence Henderson, Marcel Marceau, Bob Hope,
Jay Lenno, Joe Namath, David Niven, Lady Godiva, Oral Roberts, Gene Shalit,
Ted Koppel, Linda Evans); poprawnie mogli je zinterpretowac tylko nieliczni
sympatycy, znajacy kultur¢ Standw Zjednoczonych Ameryki;

— zwroty 1 wyrazenia, ktorych autorzy w sposob nieoczywisty odwotywali si¢ do
okreslonych tresci popkulturowych, np. fraze ang. Stooge talk nalezy thuma-
czy¢ jako: pol. rozmowy o serialu ,, The Three Stooges” (Columbia Pictures,
1922-1970");

— tresci ujete w filmach, o ktérych istnieniu wielu odbiorcow popkultury juz
nie pamigta, np. Streetcar/ ,,A Streetcar Named Desire” (Warner Bros, 1951)
i,,Bonanza” (NBC, 1959-1973);

— nazwy programow telewizyjnych, chrematonimy stynnych gier i imiona postaci
fikcyjnych, m.in. ,,The Adventures of Teddy Ruxpin”, ,,Perry Como Special”,
Captain Kangaroo, ,,Space Invaders”, ,,Heathcliffs Funhaus”, ,,.Letterman
Show” czy ,,Nightline”;

— odwotywano si¢ do waznych wydarzen sportowych i politycznych: ang. the
1927 Yankees lub ang. Nicaragua thing;

— wybrane fikcyjne onimy (np. Consumer Ed, Lenny Scott Show) wprowadzono,
wzorujac si¢ na nazwach znanych programow; byty one zwigzane z typowymi
formatami telewizyjnymi ubiegtego stulecia — nie znajdziemy ich w dzisiejszej
ramowce najbardziej wptywowych stacji.

" Nowa wersja wspomnianej serii zostata przedstawiona w roku 2012. Nadano jej tytut: ,,Glupi,
Ghupszy, Najgtupszy”. Zrodto informacji: https://www.filmweb.pl/film/Gtupi%2C-+gtupszy-
%2C+najglupszy-2012-392853 (dostep 17.06.2019).

315



Rafat Jakiel

3. Tekst i obraz w jezykoznawczej analizie perswazji

Elementy kulturospecyficzne (w tym nazwy wiasne) stanowia wewnetrzne spoiwo
dzieta. Jako sktadniki szczegolnie rozpoznawalne sg one bardzo czgsto stosowane
W rozmaitej promocji utworow oraz miejsc, ktore w nich zaprezentowano. Uwazam,
ze wyjasnienie wieloznacznych komunikatow (m.in. nazewniczych) jest zadaniem,
ktore powinno by¢ realizowane z wykorzystaniem instrumentarium lingwistycznego
oraz lingwistyczno-retorycznego. Nalezy podjac¢ dziatania prowadzace do:
1) analiz kampanii promujacych dzieto (szczegdlnie, gdy jej autorzy korzystaja
z elementdéw zrozumiatych wytacznie dla nielicznych odbiorcéw, np. majacych
charakter onimiczny, tj. nazewniczy);
2) wyjasnienia dzialan perswazyjnych zawartych w narracji, np. dziatan zache-
cajacych widzow do podjecia okreslonych czynnosci (por. Gniichtel 2016, 16)
lub do ogladania kolejnych czesci dzieta; roli nazewnictwa w tych procesach;
3) badan organicznosci dzieta (Korolko 1990: 50), tj. analizy wewnetrznej spojno-
$ci 1 atrakcyjnosci $wiata przedstawionego, np. rzeczywistosci kontrfaktyczne;j;
oceny jej wiarygodnosci w kontekscie zastosowanej nomenklatury; badania
srodkow filmowych, ktére wykorzystano, by ja przedstawi¢ (por. Schmitz
2017, 400);
4) opisow relacji zachodzacych migdzy tekstem a obrazem (gdy sa wykorzysty-
wane perswazyjnie).
W niniejszym artykule realizuj¢ m.in. cel okreslony w punkcie nr (3).
Zaproponowane tematy badawcze (1-4) dotycza tekstow i towarzyszacych im obrazéw
(sktadowych komunikacji perswazyjnej). Dochodzi zatem do rozszerzenia klasycznego
obiektu analiz retorycznych, tj. porzucenia badan samego jezyka i poszczegolnych wypo-
wiedzi. To bardzo istotna zmiana — no$nikiem znaczenia uczyniono nie tylko stowa, np.
te, ktore buduja dang nomenklature, ale takze obraz, ktory z nig wspotwystepuje i istotnie
determinuje jej odbior. W przypadku dociekan jezykoznawczo-filmoznawczych wydaje
si¢ to niezbedne. Potwierdzenie znajduj¢ m.in. w pracy Sigrun Doring, ktdra opisata
fenomen tzw. ,.kolorytu narodowego” w dziele audiowizualnym. Jest nim szczegolna
prezentacja zjawisk typowych dla réznych nacji, np. mimika i gest aktora, sposoby po-
ruszania si¢ bohateréw, a nawet przedstawiona sceneria (Doring 2006, 9).

Nalezy jednoczes$nie pamietaé, ze metody analizy retorycznej sa stosowane rowniez
w odniesieniu do obiektow, ktore nie sg werbalne. Dokonuje si¢ to w ramach zréznico-
wanych perspektyw badawczych. Roland Barthes stwierdzil, ze lingwisci odkrywaja
w obrazie naturg jezykowa, starajac si¢ jednoczesnie poznac i opisac granice sensu oraz
tzw. ,,prawde ontologiczng znaczenia” (Barthes 1985, 289). Owo odkrywanie natury
jezykowej w obrazie jest jednoczesnym gloryfikowaniem stowa jako takiego. Przyjecie
werbocentrycznego stanowiska zmusza uczonych do uznania wyzszosci jezyka nad
wszystkimi innymi sposobami komunikowania. Oznacza ono rowniez akceptacj¢ po-
gladu, w mysl ktérego komponent wizualny moze zostaé zinterpretowany przy uzyciu
kategorii jezykowych i wykorzystany do dziatan perswazyjnych. Wszystkim tresciom
werbalnym, w tym nazewnictwu, towarzyszy zatem stale skladnik wizualny, ktory
wplywa na interpretacj¢ przekazu m.in. audiowizualnego.
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Znawcy retoryki wielokrotnie poruszali zagadnienia zwigzane z ewentualng dys-
kursywnoscia obrazu, tj. jego jezykowym i interpretacyjnym charakterem. Badano,
np. kwestie przekazu percepcyjnego i kulturowego, istot¢ komunikacji pozbawionej
kodowania oraz ikoniczno$¢ tresci (Barthes 1985, 292). M.in. Barthes byt zdania,
ze obraz bywa podporzadkowany intencji. Filozof sadzit, ze signifiés komunikatu
moze skupia¢ uwage odbiorcy na ,,danych a priori pewnych cechach” obiektu, ktore
muszg by¢ przekazane jak najwyrazniej (Barthes 1985, 289). Jako przyktad Barthes
wskazat opisy produktow reklamowych i ich promocje, ktora jest przeciez moto-
rem napgdowym skomercjalizowanej kultury'?. Niosgcy znaczenie obraz wptywa
na asocjacje wigzane z danym przedmiotem i jego nazwa wlasna, a to sprawia, ze
w opisie treSci onimicznych trzeba uwzgledni¢ komunikaty wizualne i szczegdto-
wo je scharakteryzowac. Jezykoznawca nie moze poprzesta¢ na badaniu wylgcznie
warstwy werbalnej — w ten sposob nie wyjasni ztozonos$ci analizowanego przekazu.

4. Zaplecze spoleczno-kulturowe w badaniu etnolingwistow

Sadze, ze w opisie strategii perswazyjnych, stosowanych w komunikacji masowe;j, na-
lezy uwzglednié¢ spoteczno-kulturowe uwarunkowania, ktore uksztalttowaty cztonkow
okreslonego publicum oraz nadawcg tresci. Pozwoli to ustali¢, jakie wymagania musza
zostaé spetnione, aby powstata wspolnota komunikacyjna partneroéw, ktorzy nie tylko
si¢ rozumieja, ale mogg wywiera¢ na siebie wptyw (por. ,,adresowanie tresci i uzycie
srodkow filmowych” w Holly 2017, 493). Uwzglednienie kulturowego zaplecza jest
takze konieczne podczas wprowadzania i badania nomenklatury utworu. Z tego po-
wodu zwi¢zle omowi¢ wybrane propozycje etnolingwistow, ktore mogg mie¢ — jak si¢
wydaje — zastosowanie w przedtozonym badaniu (czgsci 6. 1 7. niniejszego artykutu).

Opis projektu badawczego etnolingwistow, ktory zostanie przedstawiony w tym
fragmencie pracy, zawezam do zagadnien zwigzanych z wytwarzaniem rzeczywi-
stoéci kontrfaktycznych w filmie oraz ich wewng¢trzng spdjnoscig i atrakcyjnoscia.
Popkulturowa promocja miasta Portland zostala przeprowadzona gléwnie dzigki
wprowadzeniu rozwigzan fabularnych (tj. wewnatrztekstowych), w ktorych w od-
mienny sposob traktowano nomenklature.

Stosuje¢ termin etnolingwistyka, przyjmujac, ze jej przedstawiciele obser-
wuja i opisuja zwiazki jezyka i najrozniejszych zjawisk kultury'. Zgadzam sig

12 Warto pamigtaé, ze wymiana my$li w obrebie popkultury jest podporzadkowana prawom ryn-

kowym. Jej celem jest pozyskanie potencjalnego klienta, tj. czytelnika i widza, nabywcy bile-
tow kinowych oraz ptyt dvd/blu-ray (por. Schmitz 2017, 392). Zauwazaja to badacze retoryki
i czynig kulturg popularng obiektem swoich analiz. W tym kontekscie Dirk Balfanz uznal, ze
orator powinien przekona¢ odbiorce do tego, co dla niego stalo si¢ juz oczywiste, oraz spo-
wodowac¢ zmiang w §wiadomosci stuchaczy (Balfanz 2017, 87). Moze nig by¢ wzbudzenie
w nich checi do podjecia dziatan, na ktorych zalezy producentom.

Waldemar Czachur przytacza inne okreslenia dotyczace omawianych badan, ktore wykorzy-
stywano w tekstach niemieckich i polskich (Czachur 2017, 7). Lingwista zwrdcit uwage na to,
Ze ,,granice miedzy zaprezentowanymi programami badawczymi” nie sg ,,0stre i zrozumiate”
(Czachur 2017, 8).
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z etnolingwistycznym pogladem, ktory omowita Doris Bachmann-Medick: ,,jezyk
nie opisuje zadnej rzeczywistosci niezaleznej od niego, lezacej poza nim. Jezyk
nie jest narzedziem opisu rzeczywisto$ci, raczej instrumentem jej konstytuowania”
(Bachmann-Medick 2012, 4445, cyt. za Czachur 2017, 9). Podobne, werbocen-
tryczne stanowisko zajat Janusz Anusiewicz, piszac, ,,ze do treSci, form, sposobow
istnienia kultury, dochodzi si¢ wychodzac od faktow jezykowych, a nie odwrotnie”
(Anusiewicz 1988, 23 cyt. za Bartminski 2018, 30).

Jerzy Bartminski wymienil pie¢ pol tematycznych, ktore sa przedmiotem zainte-
resowania etnolingwistow. Sg nimi: ,,(1) kulturowe funkcje jezyka; (2) wewngtrzna
stylowa dyferencjacja jezyka, jej istota i osiagnigty poziom; (3) gatunkowe wzorce
wypowiedzi; (4) kategorie gramatyczne i semantyczne jezyka w aspekcie ich funkc;ji;
(5) stownictwo jezyka jako klasyfikator do§wiadczen spotecznych” (Bartminski 2008,
16)“. Punkt nr (5) zajmuje szczegdlne miejsce w mojej analizie.

Etnolingwisci lubelscy wypracowali metody kognitywne, wprowadzajac ,,in-
strumentarium terminologiczno-pojeciowe”, na ktore — zdaniem Bartminskiego
— sktadajg si¢: jezykowy obraz $§wiata, stereotypy, definicja kognitywna, punkt
widzenia i perspektywa ogladu rzeczywistos$ci, profilowanie bazowych wyobrazen
oraz podmiot, , ktory dos§wiadcza, konceptualizuje i werbalizuje tresci gromadzo-
ne w bazie poznawcze]” (Bartminski 2016, 23). Ich prace maja charakter analiz
semantycznych i leksykograficznych, w ktérych wykorzystywane sa metody lin-
gwistyczne. Badania etnolingwistow sg opisem znaczen poszczegdlnych jednostek
semantycznych, a ptynace z nich wnioski sg porzadkowane przy uzyciu termi-
nologii wymienionej w powyzszym cytacie. Wspomniane kategorie mogg zostacé
zastosowane w analizie, ktorej obiektem sg kontrfaktyczne §wiaty przedstawione
i ich nomenklatury. Opisze te z nich, ktore — moim zdaniem — powinny zostaé
uwzglednione w badaniu materiatu wybranego na potrzeby tego artykutu. Pierwsza
z nich to tzw. jezykowy obraz $wiata.

Walery Pisarek ustalil, Zze jezykowy obraz swiata (JOS) to ,,obraz $wiata odbity
w danym jezyku narodowym?”, ktory ,,nie odpowiada $cisle rzeczywistemu obra-
zowi, odkrywanemu przez nauke” (Pisarek 1978 cyt. za Grzegorczykowa 2009,
16)'°. Anusiewicz zapewniat natomiast, ze badajgc JOS, analizujemy, ,,jaka wiedza
1 doswiadczenie oraz warto$ciowanie ujmowanej poznawczo rzeczywistosci jest zma-
gazynowane w jezyku, przezen przenoszone i przekazywane przysztym pokoleniom”
(Anusiewicz 1990, 281, cyt. za Zuk 2010, 240).

4 W zwiagzku z tym jezykoznawca stwierdzil, ze analiz domagaja si¢: ,,(1) kultura jezyka
z normg jezykowa na czele, (2) zréznicowanie wewnetrzne jezyka na odmiany i style, (3)
dialekty i gwary ludowe, (4) gwary $srodowiskowe, (5) problem tekstu i wzorcow gatunko-
wych (...), (6) frazeologia, (7) kategorie gramatyczne i semantyczne w aspekcie funkcjo-
nalnych, (8) dziedzictwo przesztosci w jezyku, (9) zapozyczenia i internacjonalizm, (10)
tendencje rozwojowe jezyka (np. polskiego), (11) jezyk (np. polski) za granicg” (Bartmin-
ski 2008, 17).

'S Inni autorzy doprecyzowali opis Pisarka, twierdzac, ze JOS to m.in. ,,obraz $wiata r6znorod-
nych obiektow i fenomendw, jak np. czgsci ciata (reki, glowy), ptakow, zwierzat (psa, kota,
konia), roslin i wielu innych” (Grzegorczykowa 2009, 16).
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Tworcy rzeczywistosci kontrfaktycznych wytwarzaja swoisty obraz §wiata,
opisany leksemami apelatywnymi i nazwami wtasnymi. Wydaje sig, ze termino-
logia uzyta w serialu moze by¢ nosnikiem fikcyjnego JOS, tj. obrazu utrwalonego
w teks$cie dzieta. Producenci filmowi, ktorzy tworza kontrfaktyczne $wiaty 1 wy-
korzystuja nazwy uzualne (tj. realnie istniejace), przypisuja im nowe znaczenia,
asocjacje 1 stereotypy (tj. ,,determinowane subiektywnie przedstawienia przed-
miotow”, por. Bartminski 2008, 24). Oznacza to, ze skojarzenia osoby znajacej
stolicg Polski sa inne, niz widza, ktory poznat Warszawe, ogladajac film lub serial.
Sugestywny obraz filmowy moze sprawi¢, ze nowe wyobrazenia zostang ztgczone
z obiektami, ktore przedstawiono wylaczenie wizualnie (tzn. bez podawania ich
nazw).

Interpretujac i analizujac film, nalezy — jak sadz¢ — poréwnac JOS filmu z JOS
rzeczywistosci pozafilmowej. Szczegdlng uwage nalezy zwroci¢ na warto$ciujaca
deskrypcje poszczegodlnych miejsc i zachowan. Gdy autorzy chcg zapewni¢ we-
wnetrzng spojnos¢ dzieta, muszg odwotywacé sie do odpowiedniego doswiadczenia
odbiorcy'® i skorzysta¢ z wasciwego JOS. Widz musi wiedzie¢, z ktérego magazynu
tresci pochodzg informacje, tj. czy tworca postuguje si¢ wyjasnieniami stowniko-
wymi czy kontrfaktycznymi. Wewnatrztekstowa argumentacja opiera si¢ bowiem
na ,relacjach skonwencjonalizowanych, czyli takich, ktére sa umocowane w mnie;j
lub bardziej zobiektywizowanym do$wiadczeniu 0s6b tworzacych okreslong spo-
teczno$¢” (Bartoszewicz 2008, 138)".

Podczas analizy znaczen rzeczywistych i kontrfaktycznych uprzywilejowanymi
obiektami badan sg definicje przedmiotdw, opisy miejsc i takie wyjas$nienia zjawisk,
ktére z biegiem uptywu czasu zostaly celowo przeformutowane (np. alternatywne
narracje, m.in. typu what if'®).

Projektowanie $wiata kontrfaktycznego jest swoistym profilowaniem znanych
znaczen. Profilowanie — zdaniem etnolingwistow — to celowe modyfikowanie tresci
faczonych ze stereotypem i przystosowanie ich do innych okoliczno$ci (Bartminski
2008, 27). Urszula Majer-Baranowska ujmuje zasadg tego dziatania nastgpujgco: ma
miejsce ,,proces tworzenia wariantu wyobrazenia przedmiotu na zasadzie derywacji
z bazowego zespotu cech semantycznych zawartych w obrebie znaczenia (rozumia-
nego jako skonczony, ale otwarty zespot cech)” (Majer-Baranowska 2004, 85). Profil
jest zatem wersja ,,wyobrazenia przedmiotu kreowang przez jakis czynnik dominuja-
cy”, a,,rozne profile nie s r6znymi znaczeniami, lecz sposobami organizacji tresci
semantycznej wewnatrz znaczen” (Majer-Baranowska 2004, 85).

16 Urszula Jeczen wyjasnila, ze rama doswiadczeniowa jezyka ,,zawiera zarowno zjawiska po-

strzegane wzrokowo, a nastgpnie konceptualizowane (...)” oraz ogarnia ,,to wszystko, co do
aktualnego doswiadczenia jest wnoszone z pamieci indywidualnej i spotecznej” (por. Bart-
minski, Niebrzegowska 1998, 213 cyt. za Jeczen 2016, 141).

Przyktadem wykorzystania stereotypdw w utworze ijego promocji sa oceny konsumentow
popkultury, zachwyconych tradycja komiksu amerykanskiego, ukazane w sitcomie ,,The Big
Bang Theory” (2007-2019, CBS).

Narracja typy what if zawiera istotng zmian¢ w mitologii uniwersum, np. Batman staje si¢
przestepca, a Joker wybawicielem (por. Kostecka 2016, 34).
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Zgadza si¢ to z lingwistyczno-retorycznym pogladem, w mysl ktorego formutujac
argumenty, orator modeluje zastang rzeczywisto$¢ (por. Bartoszewicz 2008, 139).

Etnolingwisci nie definiujg stow przez ,,proste znalezienie odpowiednikow”
(Malinowski 1987, cyt. za Bartminski 2008, 25) — znaczenie postrzegaja oni jako
subiektywne. Stwierdzono m.in., ze znaczenie jest tym, ,,co ludzie rozumieja pod
okre§lonymi stowami, jakie tresci (cechy, warto$ci) maja na mysli, tworzac sobie
mentalne wyobrazenia przedmiotu” (por. definicja kognitywna w Bartminski 2008,
25). Tego typu ujecie zalicza si¢ do mentalistycznych teorii znaczenia (por. Pelc
1984). Ich sednem jest nastepujacy poglad: znaczenie jest mysla, ktorg uzytkownik
jezyka wiaze z danym obiektem.

Tworcy uje¢ mentalistycznych ktadg nacisk na prywatny charakter kreowania
znaczen. Warto jednoczes$nie podkresli¢, ze przyjety punkt widzenia, ktory obiera
uczestnik komunikacji, jest czynnikiem ,,podmiotowo-kulturowym” — to on decy-
duje ,,0 sposobie méwienia o przedmiocie, w tym m.in. o kategoryzacji przedmiotu,
0 wyborze podstawy onomazjologicznej przy tworzeniu jego nazwy, o wyborze cech,
ktore sg o przedmiocie orzekane (...) i utrwalone w znaczeniu” (Bartminski 2008,
27)".

5. Wybrana terminologia onomastyczna

Piszac niniejszy artykut przyjeto, ze nomenklatura to ogoét istotnych terminéw, ktore
stuza do nazywania®. Mogg one mie¢ charakter proprialny (onimiczny) lub apela-
tywny. Zgodnie z powszechnie akceptowanymi, onomastycznymi ustaleniami: autor
tej pracy dzieli rzeczowniki na nazwy pospolite (nazwy gatunkowe, np. samochod)
i nazwy wiasne (onimy, jednostki proprialne, np. Skoda) (Langendonck, Velde 2018, 21
126; Nystrom 2018, 39-41). Nomenklature mogg tworzy¢ zarowno nazwy pospolite,
jak i nazwy wlasne. W przedlozonym teksécie badano przede wszystkim nomenklature
proprialng (nazewniczg). Realne nazwy wtasne okreslane s3 mianem nazw uzualnych
(Kosyl 1993, 68) — sa to onimy uzywane pierwotnie poza rzeczywisto$cig literackg
i filmowa, np. Wroctaw. Nazwy fikcyjne, wytworzone jako sktadniki danego $wia-
ta przedstawionego, nazywamy poetonimami, np. Bruce Wayne lub Cienistogrzywy
(Debus 2012, 29 1 205-207). Onimia fikcyjna i uzualna przybiera najrozniejsze formy —
do jej kreowania stosuje si¢ rzeczowniki proste, ztoZenia (endo- i egzocentryczne) oraz
derywaty (Debus 2012, 34-41). Na potrzeby tego artykutu przyjmuje mentalistyczng
teori¢ znaczenia i zaktadam, ze onimy komunikujg tresci semantyczne (por. Grodzinski
1973, 59; Debus 2012, 48; Langendonck, Velde 2018, 31; Nystrom 2018, 50-51).
Analizy onimiczne, ktore zawarto w niniejszym tekécie, maja charakter jakosciowy.
Uwage skupiono na funkcji wyrazen i przypisanych im alternatywnych wyjasnieniach
1 skojarzeniach. Materiat wyselekcjonowano na podstawie doboru celowego.

19 Koncepcje Langackera i Bartminskiego r6znig si¢ od siebie. Z tego powodu mozna mowic
o etnolingwistycznym wyjasnieniu istoty profilowania poje¢, por. Majer-Baranowska 2004.
20 Por. https://sjp.pwn.pl/sjp/nomenklatura;2490775.html (dostgp 20.05.2020).
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6. ,,Portlandia” (2011-2018, IFC)*

Serial stacji IFC wykreowali Fred Armisen, Carrie Brownstein i Jonathan Krisel.
Byt to wielokrotnie nagradzany obraz, ktory zajal szczeg6lne miejsce na amery-
kanskim rynku medialnym?2. W tytule przedstawiono jedng z wielu nazw miasta,
tj. Portlandia®.

Na kazdy odcinek sktadato sie kilka skeczy, ktore byly ze sobg luzno powigzane
fabularnie. Autorzy promowali irracjonalny zart dotyczacy aglomeracji i jej miesz-
kancow. Przedstawiciele ratusza popierali owg narracj¢ i aktywnie uczestniczyli w jej
tworzeniu. Ich entuzjazm byt tak duzy, ze nawet burmistrz Sam Adams* zagrat
symboliczng rolg w produkc;ji.

Pomystodawcy serialu przyjeli, ze ostatnia dekada dwudziestego wieku byta sielan-
kowa. To punkt odniesienia i klucz interpretacyjny wszystkich zartow, ktore wpleciono
w fabule. Autorzy serii uznali, ze wowczas zylo si¢ lepiej. Powszechne byty: sen do
godziny 11, szybkie przejscie na emeryture, beztroskie przesiadywanie w kawiarniach.
Dokonaty si¢ wtedy istotne zmiany spoteczne, m.in. emancypowaly si¢ kobiety, feminist-
ki staty si¢ glosne 1 aktywne, ujawniali si¢ homoseksualisci, upowszechnito si¢ robienie
tatuazy i piercingu, promowano ekologiczny tryb zycia i niemal kazdy chcial ratowaé
planete. Bohaterowie serialowej Portlandii zabiegaja o to, by te idee byly wiecznie zywe.
Interpretacja utworu, ktérego tworcy odwotuja si¢ do wydarzen minionej epoki, powin-
na zosta¢ przeprowadzona z uwzglednieniem historycznego charakteru poszczego6lnych
komunikatow (szczeg6lnie tych, ktore ujeto w stosowanej nomenklaturze)?.

Tworcy ,,Portlandii” pokazali widzom charakterystyczne miejsca regionu i drobia-
zgowo ukazali lokalny koloryt. Postugujac si¢ grafikami zamieszonymi przed kazdym
skeczem, artysci informowali, w ktorym miejscu miasta toczy si¢ akcja. Wizualne
eksponowanie onimii pozwolito producentom na przypisanie urbanonimom?® wielu
nowych skojarzen i stereotypdéw. To cecha wyrdzniajaca te produkcje — Swiadomie
skorzystano z miejskiej nomenklatury, aby nadac jej nowe znaczenia. Mozna bez tru-
du wymieni¢ jednostki semantyczne, ktore sktadajg si¢ na JOS serialowej Portlandii
— sg to m.in. nazwy dzielnic, ulic i sklepéw. Zgodnie z koncepcja Eugeniusza
Grodzinskiego (1973, 73) onimii przypisuje walor semantyczny?’, tj. zaktadam,

2l Informacje przedstawione w tym rozdziale pochodza z dzieta wilasciwego oraz oficjalnego

przewodnika wydanego przez producentoéw serialu, tj. (Armisen, Brownstein 2012).

Goscinnie wystapity w nim wielkie gwiazdy Hollywood, m.in. Steve Buscemi, Kyle MacLa-

chlan, Selma Blair, Gus Van Sant, Heather Graham, Jeff Goldblum, Kristen Wiig, Ed Begley

Jr., Roseanne Barr, Rose Byrne, Kirsten Dunst i Tim Robbins.

Zrédlo informacji: https://www.morgandavishomes.com/blog/the-origin-of-portlands-nickna-

mes (dostep 30.06.2019). W obu serialach, ktore omawiam, stosowano nazwy alternatywne,

np. Portlandia, PDX, Miasto Mostow i Miasto Roz. Wszystkie wymienione toponimy odnosza

si¢ do opisywanej miejscowosci.

Sam Adams jest politykiem amerykanskim, ktory byt burmistrzem Portland w latach 2009-2012.

2 Por. czg$¢ nr 2 niniejszego tekstu.

26 Tj. nazw wlasnych obiektow miejskich.

27 Teoria nazw wlasnych Grodzinskiego nalezy do nurtu mentalistycznego (podobnie jak opisane
prace etnolingwistow).

22

23

24
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7e nazwa wlasna nie tylko oznacza (denotuje), ale rowniez znaczy (konotuje). To
za$§ sprawia, ze znaczenia nazw witasnych uzualnych moga zosta¢ zmodyfikowa-
ne (sprofilowane). Nazwy uzualne, z ktorych korzystali tworcy ,,Portlandii”, miaty
typowe formy, np. zawieraly akronimi¢ znang w regionie (NE, ST, AVE) lub tatwo
rozpoznawalny element kategoryzujacy (m.in. street, avenue, bridge). Towarzyszyty
im nazwy fikcyjne, tzw. poetonimy, ktore kreowano, wykorzystujac najrozniejsze
konstrukcje. W kolejnych akapitach przedstawie poszczeg6lne rejony miasta i krotko
omoéwig znaczenia przypisane wybranym onimom. Przynalezno$¢ do danej strefy
miasta byta stosowana przez tworcow jako kryterium porzadkowania watkéw fabu-
larnych 1 wystepujacego nazewnictwa. W kazdej grupie podam dwie egzemplifikacje
przypisanych tresci.

Wprowadzanie odbiorcoOw w $wiat Portlandii zachodzi w nastepujacy sposob:
widz poznaje bohaterdéw serialu w przedziwnych malych sklepikach i przedsiebior-
stwach ustugowych. W kazdym z nich mozna otrzymac¢ wyjatkowo ekstrawaganckie
produkty. Na pétnocnym wschodzie miasta znajdujg si¢ m.in.: (1) Sonar Hair and
Records (1224 NE Killingsworth?®), (2) Just Saying Joke Shop (5331 NE Sandy
Boulevard), (3) Home Farming Boutique (1439 NE Alberta), (4) Brooklyn Expat
Bars (kilka lokalizacji), (5) Bachelor'’s Pantry (1468 NE Prescott). W powyzszym
zestawieniu nazwom uzualnym towarzysza fikcyjne (por. Debus 2012: 205-216).
Poetonimom przypisano fabularne opisy. Przyktadowo, w sklepie nr (1) §lepy
golibroda strzyze swoich klientow w odrestaurowanej todzi atomowej, ktora jest jed-
noczes$nie muzeum pamiatek wojennych. Gospodarz obiektu nr (5) tworzy jedzenie
z resztek znajdujacych sie w spizarniach mtodych kawalerow. Tworzenie serialowego
JOS polega w tym wypadku na wprowadzaniu nazw poetyckich i modyfikowaniu
skojarzen powigzanych z rzeczywista onimig. Znaczenie nalezy wowczas rozumieé
jako mysl pojawiajacg si¢ w §wiadomosci odbiorcy. Wizualna prezentacja irracjo-
nalnych zachowan utrwala serialowy JOS oraz przekonanie, ze stolica Oregonu jest
miejscem dziwnym.

Potnocny wschdd miasta jest strefa przyjazng dla psow. W serialu ,,Portlandia”
znane postulaty ekologéw wyjasniono groteskowo. Wlodarze miasta zamierzaja m.in.
wielokrotnie zwigkszy¢ 1lo$¢ parkow przeznaczonych wytacznie dla czworonogow
1 zlikwidowac te, z ktorych dotychczas korzystali ludzie. Pies moze udac si¢ w wiele
miejsc, m.in. do tazni i solarium (City Dog Baths and Steam Room oraz UrbanDoggz
Dog Tanning Salon). Pupil moze nawet towarzyszy¢ swojemu Panu na sali operacyj-
nej (w NW Surgery Clinic). Zwierz¢ musi by¢ wowczas ubrane w szpitalng odziez.
Ogolnie przyjete normy estetyczne i etyczne zostaly w serialu zmodyfikowane. Nowe
standardy sg prezentowane bez stowa komentarza. Odbiorca jest zszokowany, gdy
pierwszy raz wkracza do $wiata ,,Portlandii”, a przy tym poznaje nazwy wtlasne,
ktorymi postuguja sie bohaterowie.

Dzielnica poétnocno-zachodnia to dom biednych studentow, artystéw i narkoma-
noéw. Mozna w niej odwiedzi¢, m.in.: (1) Simply Hideous Shoes (1414 NW 23rd
Avenue), (2) Craigslist Megastore (915 NW Kearney), (3) Hot Berry (924 NW

28 W nawiasach podaj¢ adresy miejsc, ktore wymieniam lub opisuje.
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Davis), (4) Portlandia Academy of Kuso Kurae (855 NW Johnson) oraz (5) Adult
Recess Playground (700 NW 11th Avenue). Wiasciciel sklepu nr (1) sprzedaje obuwie
preferowane w okolicy, np. stylowe buty ortopedyczne lub zamszowe klapki. Na pla-
cu zabaw (5) odreagowuja petnoletni mieszancy Portlandii, korzystajacy z malpich
gajow i zjezdzalni dla dorostych. Dysonans jest wywotany doswiadczeniem wizu-
alnym — na dziecigcym placu zabaw odbiorca dostrzega zaptakane doroste osoby.

Serialowa Portlandia to miasto rowerdéw, w ktorym zaciekle walczy si¢ ze
zmotoryzowanymi mieszkancami. Dochodzi do tego m.in. na osiedlach péinoc-
no-zachodniego Portland. Zwolennicy jednosladéw wprowadzili rozbudowany
1 zagadkowy system gestow ostrzegawczych, np. puszczenie pedatow i kierownicy
(podczas jazdy) oznacza: ,,moj rower jest zepsuty”.

Charakter stygmatyzujacy miato przypisanie zmotoryzowanym mieszkancom mia-
sta zestawu cech, co przyczynito si¢ do wytworzenia stereotypow. Uznano np. ze
kazdy posiadacz Subaru kombi jest: monogamista, w srednim wieku, jezdzi wolno
1 wozi w samochodzie psa. Witasciciel Priusa jest: dyrektorem artystycznym agencji
reklamowej oraz wielkim fanem produktoéw Apple (iPada, iPhone’a oraz MacBooka
Air). Nazwom marek, ktore wymienitem, przyporzadkowano nowe (tj. kontrfaktycz-
ne) znaczenia i asocjacje.

W czesci poludniowo-wschodniej miasta znajdujg si¢ m.in.: (1) Cruelty-Free Pets
(2110 SE Division), (2) Junk (1215 SE Stark), (3) Dixie Vittles (3306 SE Belmont),
(4) Grrl Scout Cookies (1899 SE Morrison), (5) Fuck Laundry (2905 SE Belmont).
Nazwa nr (1) odnosi si¢ do inicjatywy podjetej przez wybranych mieszkancoéw aglo-
meracji, ktorzy zdecydowali si¢ oswoi¢ pasozyty, np. tasiemce i przywry watrobowe.
Uznano bowiem, zZe tradycyjnie posiadanie zwierzat domowych to forma zniewo-
lenia. Pasozyty potrzebuja opiekunow (nosicieli) i beda zadowolone, gdy zostang
przygarniete. Inicjatorzy dziatalnosci nr (3) oferujg domowe potrawy potudnia, ktére
mozna spozy¢ dopiero po zapoznaniu si¢ z obszernymi materiatami dotyczacymi
poszczeg6lnych dan, np. prezentujacymi dokonania liberalnych ruchow spotecznych
1 emancypacyjnych.

W dzielnicy potudniowo-zachodniej powstaty m.in.: (1) Xmas 365 (1011 SW
Morrison), (2) Voodoo Doughnut (22 SW 3rd Avenue), (3) The Slippery Pole (322
SW 3rd Avenue), (4) Dalai Lama Danceria (230 SW Ankeny) czy (5) Deuce
Hotel (1140 SW Stark). Wiasciciele lokalu nr (1) nienawidza Jezusa, Swiat Bozego
Narodzenia i §$w. Mikotaja. Z tego powodu zamierzajg przenies$¢ si¢ w czasie i zabic¢
matego przywodce chrzescijan. W pkt. (4) podalem nazwe jedynej szkoty tanca
na pélocno-zachodnim Pacyfiku, w ktorej kultywowane sg zasady buddystyczne.
Tanczacym adeptom oferowana jest wodka zmieszana z zielong herbatg i jello-
-shoty.

Reasumujac: kazdej z wymienionych nazw fikcyjnych przypisano obiekt,
w ktérym oferowane sg dziwne ustugi. Ich groteskowy charakter bywa sygnalizo-
wany przez tresci zawarte w onimach, np. ang. City Dog Baths and Steam Room
— pol. miejska taznia i sauna dla psow, ang. Cruelty-Free Pets — pol. niekrzywdzo-
ne zwierzeta (domowe) (termin uzyty w odniesieniu do oswajanych pasozytow).
Wykreowana poetonimia jest: (1) nieprzejrzysta semantycznie, (2) cze§ciowo
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przejrzysta semantycznie lub (3) zrozumiata wytgcznie w oparciu o tresci fabular-
ne przedstawione w serialu (np. Mike's Bikes). Opisy nazw fikcyjnych powigzano
z nazwami uzualnymi, ktdre razem z poetonimami wspottworzg istotny komponent
serialowego JOS ,,Portlandii”. Skojarzenia, ktére wywotuja poszczegdlne nazwy
uzualne, zostaty zmodyfikowane (sprofilowane) w §wiadomosci widza. Dokonano
tego dzigki przedstawieniu fikcyjnych przedsiebiorstw i wydarzen. Irracjonalny ob-
raz miasta jest spojny, przekonywujacy i intrygujacy. Jego sktadowymi sg elementy
wizualnie i jednostki werbalne. Tworcy konsekwentnie pokazuja kolejne absurdalne
sceny, w ktorych realizowany jest ten sam schemat komunikacyjny — zdziwienie
widza powodowane jest powaznym wyrazem twarzy aktora, ktory wypowiada zaska-
kujace kwestie. Doktadnie przedstawiono wszystkie rejony miasta i wiele istotnych
budynkoéw aglomeracji, czyniac je cz¢$cia kontrfaktycznego $wiata ,,Portlandii”.
Swiat ten stat si¢ atrakcyjny dla wielu odbiorcow utworu, co uczyni go celem wy-
cieczek turystycznych (organizowanych m.in. przez fandéw serii).

7. ,,Grimm” (2011-2017, NBC)

,,Grimm” jest tzw. dramatem policyjnym (proceduralnym??). Zostat on wyproduko-
wany przez Stephena Carpentera, Jima Koufa i Davida Greenwalta. Akcja serialu
rozgrywa si¢ w $wiecie zamieszkiwanym przez odrazajace, odzwierzgce kreatury
(tzw. weseny™?). Czescig tego $wiata jest stan Oregon oraz jego stolica.

Weseny potrafig przybierac¢ posta¢ ludzka, przez co ich prawdziwe oblicze jest
niewidoczne dla zwyktego cztowieka. Tylko w szczegdlnych okoliczno$ciach miesz-
kancy Portland moga ujrze¢ je takimi, jakimi sg naprawde — ma to miejsce m.in.
podczas emocjonalnego wzburzenia wesendw. Istniejg jednak ludzie, ktdrzy sg ob-
darzeni szczeg6lnym darem. Pozwala on przenikliwie spogladaé na rzeczywisto$¢
i widzie¢ przerazajaca natur¢ wesendw w kazdej sytuacji. Sg nimi tzw. grimmowie?!.
Grimmowie od wiekow walczg z wesenami 1 bronig ludzkos$¢ przed ich bezwzgled-
nym okrucienstwem.

W serialu prezentowane sa miejsca, ktore znajduja si¢ w miescie Portland. Sg one
tlem dla wydarzen fabularnych, a nomenklatura miejska nie gra w nim wielkiej roli.
Profilowanie znaczen odbywa si¢ zatem dzigki zastosowaniu warstwy wizualnej, tzn.
zmieniajg si¢ skojarzenia widza zwigzane z jakim$ obiektem, np. gldwna siedzibg
policji, ale nie towarzyszy temu prezentacja nazwy miejsca i jego adresu. JOS serialu
powstaje tym razem odmiennie:

1) modyfikowane sg wyobrazenia, ktore dotyczg rzeczywistego JOS (rozpozna-

walnego w tym rejonie Standéw Zjednoczonych);

2 W kazdym odcinku prezentowany jest nowy watek, np. nowa sprawa kryminalna, nowy przy-
padek medyczny (por. Sikorska 2018, 13; Szukata 2017, 492).

30 Termin pochodzi od leksemu niem. Wesen — pol. istota.

31 Termin pochodzi od antroponimu Grimm. Serialowi Grimmowie sg spokrewnieni ze stawnymi
bra¢mi Grimm.
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2) ponadto wprowadzono dodatkowe, catkowicie fikcyjne nazwy, ktore stuzg do
nazywania wesenow.

Realizujac cel nr (2), wykreowano szczegdlng nomenklature, zawierajacg m.in.
leksemy jezyka niemieckiego, ktore poddano quasi-proprializacji®?. Tak powstaty
nazwy zlowrogich wesenow (nazwy zbiorowe). Analiza etymologiczna tej onimii po-
zwala do pewnego stopnia ustali¢, jakie cechy majg poszczeg6lne bestie. W Portland
mozna spotkac, np.

— blutbadow (ang. Blutbad, od niem. Blut — pol. krew oraz niem. Bad — pol.
kgpiel) — stworzenia podobne do wilkéw, majace czerwone oczy, wyczulony
wech 1 potezng site;

— fuchsbauow (ang. Fuchsbau, od niem. Fuchs — pol. list oraz niem. Fuchsbau —
pol. lisia nora) — istoty przypominajace lisy, tagodne ale niebudzace zaufania;

— demonfeuerow (ang. Daemonfeuer, od niem. Ddmon — pol. demon oraz niem.
Feuer — pol. ogien) — bestie podobne do smokow, zabijajace ogniem,;

— gliithenvolkow (ang. Gliihenvolk, od niem. gliihen — pol. Swieci¢, zarzy¢ sig oraz
niem. Volk —pol. lud) — §wiecace istoty, wygladajace jak przybysze z kosmosu;

— lausenschlangi (ang. Lausenschlange, od niem. laus — pol. wesz oraz niem.
Schlange — pol. wgz) — stworzenia przypominajace jadowite weze, drapiezne
1 m$ciwe;

— geierow (ang. Geier, od niem. Geier — pol. sgp) — kreatury handlujace ludzkimi
organami;

— hexenbestie (ang. Hexenbiest, od niem. Hexe — pol. wiedZzma oraz niem. Bestie
— pol. bestia) — potezne, przerazajace czarownice, wygladem przypominajace
rozpadajace si¢ zwtoki;

— ziegevolkow (ang. Ziegevolk, od niem. Ziege — pol. koza oraz niem. Volk — pol.
lud) — hipnotyzujace kozly, wykorzystujace i gwalcace kobiety;

— spinnetody (ang. Spinnetod, od niem. Spinne — pol. pajgk 1 niem. Tod — pol.
Smierc) — pajeczo podobne bestie, wysysajace sily witalne ze swoich ofiar;

— oraz jdgerbarow (ang. Jdagerbar, od niem. Jdger — pol. fowca oraz niem. Bdr —
pol. niedzwiedz) — stworzenia przypominajace niedzwiedzie, polujace na ludzi
dla rozrywki.

Portland w serialu ,,Grimm” jest miastem dziwnym, bo przerazajagcym. Efekt
grozy osiagnicto dzigki ukazaniu brzydoty wesendéw. Nastrojowy podktad mu-
zyczny i ciemne barwy zastosowane w postprodukcji czynig $wiat przedstawiony
ponurym i strasznym. Gtowni bohaterowie produkcji, policjanci, maja do czy-
nienia z tajemniczymi zbrodniami, ktére trudno im wyjasni¢. Tylko dlatego, ze
jeden z nich jest grimmem, udaje im si¢ odnalez¢ sprawcow. Funkcjonariusze
niejednokrotnie nie moga uwierzy¢ w to, ze w ich rodzinnym mie$cie popelniane
sg nienaturalne i okropne zbrodnie — ofiary wygladaja tak, jakby zostaly zmasa-
krowane przez dzikie zwierzeta. Przy pomocy wieloznacznych stwierdzen stroze

32 Proprializacja to proces tworzenia nazwy wilasnej. Nazwy grupowe mozna potraktowaé jako
jednostki proprialne lub apelatywne neologizmy (wewnatrz danego $wiata przedstawionego).
Piszac ten tekst przyjalem, ze wymienione leksemy wykazuja liczne cechy nazw wtasnych.
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prawa reaguja na zaistniate okolicznos$ci, mowiac np. ,,To miasto staje si¢ coraz
dziwniejsze”. Pomystodawcy serii zwracajg si¢ w ten sposob do odbiorcow swia-
domych tego, jak brzmig slogany promujgce miasto. Ten zabieg stosowany byt
wielokrotnie. Stowo weird wystapito 280 razy na listach dialogowych serialu, tj.
$rednio 2,2 razy na 42 minuty materiatu audiowizualnego®*. W wielu przypadkach
byta to forma intertekstualnego odwotania do hasta reklamowego keep Portland
weird (por. Wprowadzenie).

Rekapitulujac: serial ,,Grimm” nie zawiera wielu nazw wtasnych regionu.
Portland jest ukazane jako miejsce dziwne z powodu licznych zbrodni popetnia-
nych przez ztowrogie monstra. Dzigki danym wizualnym i audytywnym odbiorca
nabiera przekonania o dziwno$ci miasta, np. za sprawg zastosowanej palety barw,
obecnosci wesenow i niepokojacej muzyki. Tworcy kilkakrotnie odwotywali sie
do hasta promujgcego miasto, wktadajac w usta bohaterow kwestie: ,,okolica staje
si¢ coraz dziwniejsza”. Wykreowano niemiecko brzmigce poetonimy, by potego-
wacé uczucie strachu, grozy i dziwnosci. Zaproponowany obraz jest wiarygodny
i atrakcyjny, co moze stanowi¢ zachete do odwiedzenia miejsc przedstawionych
na ekranie.

8. Podsumowanie

Celem niniejszego artykutu byto omdwienie strategii promocyjnych miasta Portland,
w ktérych §wiadomie wykorzystano rdézne rodzaje nomenklatur. Opisatem zjawi-
ska zaobserwowane w dwoch utworach kultury popularnej, ktére zamdwiono, by
reklamowaé wybrane miejsca regionu oraz przedstawiac je jako dziwne (zgodnie
z hastem keep Portland weird).

Tworcy obu seriali wytworzyli swoiste, kontrfaktyczne obrazy miasta. Producenci
,Portlandii” postugiwali si¢ w tym celu obrazem i tekstem. Wykorzystali nazewnic-
two uzualne 1 fikcyjne, onimom uzualnym przypisujac nowe znaczenia i skojarzenia.
Wyraznie zmodyfikowano tresci zwiazane z poszczegdlnymi miejscami, znanymi
ogo6towi obserwatorow.

Sledzac doniesienia prasowe, mozna ustali¢, ze zmodyfikowany, serialowy obraz
utrwalil si¢ w pamigci odbiorcow utworu®. Dawid Walker*® zauwazyt, ze wybrane
zwyczaje mieszkancow zostaty skutecznie skomercjalizowane. Ukazane miejsca
funkcjonuja teraz inaczej w pamigci turystow i w $wiadomosci lokalnej spotecznosci.
Problemy rozpatrywane przez bohaterow serialu s komentowane przez prawdziwych
mieszkancoOw miasta. Zapoznanie si¢ z ich filmowymi interpretacjami stanowi impuls
do podjecia obywatelskich dyskusji dotyczacych aglomeracji.

33

,»The City is getting weirder and weirder” (cyt. za Edwards 2014, 70).

3 Listy dialogowe, ktore przebadatem ilo§ciowo, pobratem z portalu www.my-subs.com.

35 Zrodlo  informacii:  https:/www.vulture.com/2018/03/portlandia-effect-how-did-the-show-
change-portland.html (dostep 11.07.2019r.).

3 Jw.,
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W serii “Grimm” stolice stanu Oregon ukazano jak miejsce tajemnicze i niebez-
pieczne. Ten serial rozgrywa si¢ wprawdzie w Portland, ale jego akcja mogtaby bez
trudu zosta¢ zwigzana z inng lokalizacjg. Zwigzki fabularne z miejscem, w ktorym
krecono material, sg luzne. Tworcy serialu postugiwali si¢ obrazem i niemieckoje-
zyczng quasi-onimig, by promowa¢ slogan keep Portland weird. Swiat tej produkcji
jest dziwny, bo przerazajace bestie dokonuja w nim wielu morderstw. W tym projek-
cie nie wykorzystano nomenklatury miejskiej, ktora odegrata tak istotng role podczas
tworzenia serialu ,,Portlandia”.

Z podjetych analiz, przeczytanych artykutéw publicystycznych oraz licznych
komentarzy wylonit si¢ jeszcze jeden wniosek. Gdy powstaje rzeczywisto$¢ kontr-
faktyczna, miejsca rzeczywiste sg przenoszone do wymyslonego §wiata, a przez
to staja sie szczegolnie atrakcyjne dla turystow. Konsument chce odwiedzi¢ loka-
lizacje, ktore widziat w filmie. Widz chce sta¢ si¢ czgscig Swiata serialu, kupowaé
gadzety zwigzane z produkcja czy spozywac produkty, ktore chetnie jedli boha-
terowie. Dzieto popkultury jest wowczas zbiorem komunikatow, petnigcych role
w ramach szerszego projektu o charakterze komercyjnym, a jego odbiorcy sg stale
do czego$ naktaniani. Jesli serial odniesie sukces, osadzenie jego akcji w znanym
miescie moze okaza¢ si¢ skutecznym zabiegiem promocyjnym i wsparciem dla
lokalnych przedsigbiorcow.
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Abstract

Nomenclatures of counterfactual cities and their role in the popcultural
promotion of a region

The article includes an analysis of promotional strategies used by the repre-
sentatives of Portland city (Oregon, USA). I have described the phenomena
observed in two pop culture tv shows ordered to promote chosen places of the
region. [ have discussed story solutions referring to the slogan keep Portland
weird and in particular: nomenclatures used in the works. The research mate-
rial was two series: ,,Portlandia” (2011-2018, IFC) and ,,Grimm” (2011-2017,
NBC). The showrunners of both series created specific, counterfactual images
of the city, presenting Portland as a strange place. I have noticed two procedural
schemes: the producers of the first show made use of the city nomenclature,
which was attributed fictitious associations and explanations; the originators of
the other series made use mainly of the visual layer and of fictional, Germanic
names (to call the beasts which appeared in the show). To describe the material
I presented some ethnolinguistic and onomastic categories.
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